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Herno faincursione
nellifestyle con Habita

lImarchio entra nell’'universo homeware con unaproposta che spazia
dalle candele ai tessuti. Il prossimo drop ad aprile. Federica Camurati

universo Herno
siespande ed en-
tra negli spazi

quotidiani. 11
marchio 1emomese gui-
dato da Claudio Marenzi
debutta nell’home interior
con Herno Habita, la pri-
ma linea dedicata al mon-
do del lifestyle e intera-
mente realizzata in Italia.
L’atmosfera calda e acco-
gliente del periodo delle
festivita invernali fa da
cornice al capitolo inaugu-
rale di questo lancio, con
la collezione The holiday
living che arriva nelle bou-
tique della griffe da que-
sto mese Y) r portare anche
negli ambienti della casa
I’estetica raffinata di Her-
no. Ad aprire la narrazio-
ne della collezione sono le
fragranze per ambiente, con
diffusori e candele profuma-
te arricchiti da dettagli in le-
Fno e pelle, che trasportano

‘emblematica essenza Her-

Lalinea home Herno Habita

no nella dimensione domesti-
ca, trasformandola in un trat-
to olfattivo raffinato. Accan-
to alle profumazioni, una se-
lezione di decorazioni realiz-
zate in ceramica, legno e ac-

ciaio testimonia I’eccellen-
za artigianale italiana.
Ogni pezzo nasce infatti in
piccoli laboratori umbri,
tornito e rifinito a mano,
con imperfezioni che ne
esaltano I'unicita. Habita
presenta poi una compo-
nente conviviale con una
proposta dedicata al gioco,
tributo ai momenti di in-
contro tipici delle feste.
Un set da scacchi in legno,
pelle e acciaio e un cofanet-
to con il primo mazzo di
carte Herno portano I’este-
ticadel brand in una dimen-
sione ludica. Alla collezio-
ne si aggiunge la linea tessi-
le con plaid e cuscini in la-
na merino, cashmere e co-
tone, impreziositi con fini-
ture sartoriali come le eti-
chette in pelle e la chiusura
con bottone ispirata alle ico-
niche giacche Herno. Il pros-
simo Lﬂ?ll()lo di questa linea
sara svelato ad aprile. (ripro-
duzione riservata)

Iniziative

CUCINELLIPORTA
DA HARRODS TRE
NUOVI PROFUMI

IlmalldiLondraavral’esclusivasulle
fragranzeinedite del marchioitaliano
realizzate conil suo partner Euroltalia

runello Cuci-
nelli sbarca da
Harrods a Lon-
dra. Che lancia

in anteprima mondiale
tre nuove fragranze del-
la collezione Incanti poe-
tici. Segreto, Silenzio e
Ricordo sono i profumi
che compongono I'ulti-
mo capitolo del viaggio
olfattivo del brand, ini-
ziato nel 2023 in collabo-
razione con Euroltalia.
Una partnership ora rinnovata nel segno di valori condivisi,
dal rispetto per le materie prime, I’ attenzione all’innovazione,
la ricerca artigianale, la creativita e la cura per il dettaglio. Le
scents sono pensate per rispecchiare la filosofia di vita e di bel-
lezza che ispira I'universo del marchio attraverso il sogno di
un’eleganza naturale e profondamente umana. I debutto,
esclusivo per il Regno Unito fino al 31 gennaio, avviene nella
cornice dell’inaugurazione del takeover delle vetrine del de-
partment store londinese, di cui 6 dedicate ai profumi, ispirate
al borgo di Solomeo, sede dell’azienda del brand. Ma non solo.
leri sera, al Royal Albert hall, in occasione dei British fa-
shion awards 2025, I imprenditore umbro ha ricevuto I'Ou-
tstanding achievement award per la carriera. (riproduzione ri-
servata)

Sopra, i profumi Cucinelli

veti daHarrods

Benedetta Migliaccio

Eventi

GIAMMETTISVELA
UN’'OPERAD’ARTE
ALPINCIODIROMA

L’installazione di JoanaVasconcelos
anticipalamostra«Venus»cheinaugura
allo spazio PM23 dal prossimo gennalo

Giammetti continua a

promuovere |"arte pubbli-
ca, progetti che uniscono moda e
impegno sociale e, insieme allo
spazio culturale PM23, svela la se-
conda opera d’arte diffusa a Ro-
marealizzata dall”artista portoghe-
se Joana Vasconcelos. L'istalla-
zione, /I Solitdrio, domina la ter-

a Fondazione Valentino
I Garavani e Giancarlo

Dasinistra, Roberto Gualtieri
conJoana Vasconcelos
e Giancarlo Giammetti

Progetti

DOLCE&GABBANA
LANCIA20VOLUMI
SULL’ALTAMODA

Partnership

Khaite sbarca
in Giappone con
Yagi Tsusho

Khaite sbarca
in Giappone.
Il brand new-

razza del Pincio. L'obiettivo &
quello di rendere la cultura acces-
sibile e di valorizzare la capitale attraverso interventi artistici diffusi. In-
fatti, dopoil successo di I'll be your mirrorin piazza Mignanelli, la secon-
daopera del percorso & stata inaugurata ieri mattina alla presenza del sin-
daco Roberto Gualtieri, dell"artista e di Giancarlo Giammetti. L’ opera
sicompone di 110 cerchi dorati che formano una circonferenza, sormon-
tata da una piramide rovesciata di 1.450 bicchieri di cristallo, a simulare
unanello con diamante. Le due installazioni, collocate in due luoghi ico-
nici della citta, vogliono creare un percorso di arte pubblica che dmloua
con I'identita culturale di Roma reso possibile con il patrocinio di Roma
Capitale e la collaborazione con I’ Assessorato alla cultura e al coordina-
mento delle iniziative riconducibili alla Giornata della memoria e il
municipio Roma. In vista della mostra «Venus», in apertura a gennaio
2026, sempre in collaborazione con Iartista Vasconcelos, la Fondazione
rafforza I'impegno nel sostegno alle iniziative sociali e filantropiche,
mettendo in campo collaborazioni con partner come I'Ospedale pedla—
trico Bambino Gesi, il Gemelli medical center, Intersos- organizza-
zione umanitaria Ets, I'associazione differenza donna Aps e la
Casa circondariale di Rebibbia con la Fondazione Severino; Naba
Roma, I'Accademia costume e moda e Maiani accademia moda.
Queste comunita partecipanoai laboratori promossi da PM23 e dall"arti-
sta con lo scopo di creare inclusione. (riproduzione riservata)
Alessandra Oristano

La maison firma una collanadilibricon
Rizzoli New York, per celebrare 13 anni
dishow haute coutureinviaggioinltalia

redici anni di alta moda raccolti in 20 volumi da collezio-
ne, custoditi in un prezioso cofanetto. Con questa inizia-
tivaeditoriale, firmata Rizzoli New York, Dolce&Gab-
bana ha deciso di celebrare oltre un decennio di sfilate
couture, mentre il 6 febbraio la mostra itinerante dal «Cuore alle
mani» fara tappa all’ Ica-Institute of contemporary art di Mia-
mi, portando per la prima volta negli Stati Uniti le creazioni
d’atelier nate dalla fantasia e dall’estro di Domenico Dolce e
Stefano Gabbana. Ogni volume della collana Dolce& Gabba-
na alta moda, intro-
dotto da un giornali-
sta, ¢ dedicato a una
singola sfilata, di cui
racconta non solo i
look pilt memorabili
ma anche le connes-
sioni con I'arte, la
musiaa. il folklore e i
[lkl'l artigianali del-
ocalita che le han-
no ospitate. Un
Grand tour in forma-
to libro che ripercor-
re fedelmente le tap-
pe del viaggio intra-
preso da Dolce&Gabbana il 12 lu%lio 2012 a Taormina, con il
primo show di alta moda. Dando il Ia a un percorso che negli an-
ni ¢ proseguito lungo tutta I'Italia, tra Milano, Capri, Portofino,
Napoli, Palermo, Firenze, Venezia, Agrigento, il lago di Como,
Siracusa, Alberobello e Nora, raccontando un intreccio unico di
creativita, bellezza, eccellenza sartoriale e alto artigianato. Una
storia in cui lo stile della maison si & confrontato con le tradizio-
i e le bellezze artistiche e architettoniche dei diversi luoghi.
Traducendole in materia dei sogni. (riproduzione riservata)
Giada Cardo

ules | SIS
L’interno di un volume della collana
Dolce&Gabbana alta moda

yorkese fonda-
toda Catheri-
ne Holstein
annuncia una
joint venture
con Yagi Tsu-
sho, azienda
giapponese di .
distribuzione
di moda di lusso, dando vita a
Khaite Japan corp. A partire
dalla prossima stagione autun-
nale, Khaite sara presente sul
mercato nipponico. Fondata nel
1946, Yagi Tsusho & una realta
radicata a Osaka e a Tokyo, ma
con un network globale che si
estende tra Stati Uniti, Europa e
Asia. L’azienda, gia partner di
Moncler e proprietaria del
brand Mackintosh, sfruttera le
proprie competenze operative
per posizionare il brand Khaite
nei principali canali retail e digi-
tali del Paese. Negli ultimi anni
Khaite (nella foto, un look-
spring-summer 2026) ha con-
quistato buyer e consumatrici
del lusso, portando Holstein a
vincere per due anni consecuti-
vi, nel 2022 e 2023, il Cfda
award come American women-
swear designer of the year. Nel
2023 la griffe ha inoltre ceduto
una quota al fondo di crescita
newyorkese Stripes. (riprodu-
zione riservata)

Eleonora Agus
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he si consideri vintage o pre-ow-
ned, il mercato secondario degli
orologi di lusso & una realta in con-

tinua crescita. Stando a un’analisi
pubblicata in primavera dalla societa di ri-
cerca e consulenza Cognitive market re-
search, lo scorso anno le vendite di orologi
su quel mercato hanno fatto registrare un
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balzo di circa il 10% rispetto al 2023, toc-
cando un controvalore pari a 26,8 miliardi
di dollari (23,15 miliardi di euro). Una ci-
fra che, entro il 2031, potrebbe aumentare
di oltre il 65% per arrivare a 43,7 miliardi
(37,7 miliardi di euro). Il tutto a fronte di
un mercato del nuovo che Custom market
insights, specializzata in ricerche di merca-
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to stima, nel 2024, pari a 46,3 miliardi di dol-
lari (39,99 miliar(ﬁ di euro). Per chi ama il
vintage, uno dei settori piu ricchi di possi-
bilita e quello delle aste. «In un’asta di oro-
logi si trovano cose che non si trovano in
nessun altro posto. Questa ¢ I’unica giusti-
ficazione perché una casa d’aste esista.
continua apag. Il

La Perla, riassunte tutte le 220 lavoratrici in cassa integrazione

Tutte le lavoratrici de La Perla precedentemente in cassa in-
tegrazione straordinaria, circa 220, sono state riassunte
dall’l dicembre in La Perla atelier, societa controllata da
Luxury holding llc dell'imprenditore statunitense Peter
Kern che, alla fine di bre, ha acquisito formal

lasocieta La Perlamanufacturing srl, ponendo cosi fine alla
procedura di amministrazione straordinaria. Si chiude con il
lieto fine una vicenda iniziata nell’estate del 2023 e che sem-
bravaini. stinata all’ ima chiusura azienda-
le del settore moda in provincia di Bologna. La vertenza era
iniziata nel momento in cui I"allora proprieta del fondo Ten-

nor non aveva dato seguito al piano di investimenti di 60-70
milioni di euro promessi dal suo presidente, il finanziere te-
desco Lars Windhorst, e che dovevano servire al rilancio
del brand storico della lingerie d’alta gamma attorno al qua-
le si & formato un mini-cluster bolognese specializzato. La
battaglia portata avanti dalle organizzazioni sindacali Filc-
tem-cgil e Uiltec-uil ha trovato dapprima una sponda isti-
tuzionale nella citta metropolitana di Bologna e in Regione
Emilia Romagna, per poi approdare al Mimit-Ministero
delleimprese e del Made in Italy con la costituzione del ta-
volo di crisi. Le difficolta da superare erano legate non solo

allaricercadi un nuovo investitore, ma anche alle problema-
tiche di diritto internazionale emerse nel momento in cui la
holding britannica La Perla manufacturing Uk fu postain
liquidazione per mancati versamenti fiscali, aprendo uno
scenario complesso da gestire post Brexit. L'esito ¢ stato
pitiche positivo, conI"arrivo di 16 manifestazioni di interes-
se tra cui quella di Kern, ex ceo di Expedia, che ha avuto la
meglio proprio per I'impegno legato alla tutela del know
how e dell’occupazione. «Una battaglia che sembrava im-
possibile, ma abbiamo mantenuto ogni impegno», ha com-
mentato il ministro Adolfo Urso. (riproduzione riservata)



